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(57) Спосіб визначення величини обігу для висо-
корейтингових АВС-товарних позицій, відсутніх 
при продажі (Out of Stock) Ooos, що включає ви-
значення величини обігу товарної продукції, відсу-
тньої при продажі, у кожній товарній групі та скла-
дання переліку товарів, щодо яких не було прода-
жу, який відрізняється тим, що визначають обіг 
Опрод.авс з кожної високорейтингової позиції упро-
довж того періоду місяця, коли вона продавалась, 
як суму обігів товарної позиції за кількість днів 
продажу, та формують базу даних шляхом комп'ю-
терної обробки актів продажу товарів, при цьому 
величину обігу Опрод.авс знаходять з урахуванням 
критеріїв, що визначають за формулою: 
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де: 
Опрод.авс - обіг однієї високорейтингової товарної 
позиції з рейтингом А або В чи С, упродовж кілько-
сті днів на місяць, коли позиція продавалась, 
АВС - рейтинги товарних позицій визначаються за 
результатами продажів у попередньому місяці, 
Одень авс - обіг однієї високорейтингової товарної 
позиції з рейтингом А або В чи С упродовж 1 дня, 
коли позиція продавалась, 
Nпрод - кількість днів на місяць, коли продавалась 
одна високорейтингова товарна позиція з рейтин-
гом А або В чи С, 
потім визначають середній обіг упродовж дня 
Опрод.авс кожної високорейтингової товарної позиції 
з рейтингом А або В чи С за той період місяця, 
впродовж якого вона продавалась, при цьому ве-
личину середнього обігу впродовж дня Опрод.авс сер. 
знаходять відповідно до критеріїв, що визначають 
за формулою: 
Опрод.авс сер. = Опрод.авс/Nпрод., 
де: 
Опрод.авс сер. - середній обіг упродовж дня однієї ви-
сокорейтингової товарної позиції з рейтингом А 

або В чи С за кількість днів на місяць, коли прода-
валась одна високорейтингова товарна позиція з 
рейтингом А або В чи С, 
потім визначають кількість днів на місяць, коли 
високорейтингова позиція не продавалась, при 
цьому вона знаходиться відповідно до критеріїв, 
які визначають за формулою: 
Nнепрод. = Nміс - Nпрод., 
де: 
Nнепрод. - кількість днів на місяць, коли високорей-
тингова позиція не продавалась, 
Nміс - кількість днів у місяці, 
Nпрод. - кількість днів на місяць, коли продавалась 
одна високорейтингова товарна позиція з рейтин-
гом А або В чи С, 
потім визначають обіг однієї високорейтингової 
товарної позиції з рейтингом А або В чи С упро-
довж кількості днів на місяць, коли позиція не про-
давалась, при цьому обіг однієї високорейтингової 
товарної позиції знаходять відповідно до критеріїв, 
які визначають за формулою: 
Онепрод.авс = Опрод.авс сер. • Nнепрод., 
де: 
Онепрод.авс - обіг однієї високорейтингової товарної 
позиції з рейтингом А або В чи С за кількість днів 
на місяць, коли позиція не продавалась, 
Опрод.авс сер. - середній обіг упродовж одного дня 
однієї 
високорейтингової товарної позиції з рейтингом А 
або В чи С за кількість днів на місяць, коли позиція 
продавалась, 
Nнепрод. - кількість днів на місяць, коли не продава-
лась одна високорейтингова товарна позиція з 
рейтингом А або В чи С, 
потім знаходять шукану величину обігу для всіх 
високорейтингових товарних позицій, з рейтингом 
А або В чи С, за кількість днів на місяць, коли вони 
були відсутні у продажі, при цьому величину обігу 
знаходять відповідно до критеріїв, що визначають 
за формулою: 
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Оoos - обіг усіх високорейтингових товарних позицій 
з рейтингом А або В чи С, за кількість днів на мі-
сяць, коли позиції не продавались,  
Онепрод.авс - обіг однієї високорейтингової товарної 
позиції з рейтингом А або В чи С за кількість днів 
на місяць, коли позиція не продавалась, 

Хнепрод. - кількість днів на місяць, коли не продава-
лись усі високорейтингові товарні позиції з рейтин-
гом А або В чи С, починаючи з першої товарної 
позиції. 

 
 

 
 

Корисна модель належить до області торгівлі, 
а саме до системи гуртово-роздрібної торгівлі, до 
методів організації торгівлі товарами, і може бути 
використана у разі визначення пріоритетних това-
рів при організації та керуванні торговельною ком-
панією. 

Про важливість проблеми порожніх полиць 
для рейтерів можна мати уявлення хоча б із кіль-
кості досліджень, виконаних на цю тему у різних 
країнах світу. Найбільш глибоке уявлення про 
проблему дає звіт Американської асоціації бака-
лейників щодо причин відсутності товарів на мага-
зинних полицях. За цим звітом, який узагальнює 
40 попередніх досліджень, середній показник від-
сутності в усьому світі складає 8,3%. 

Відомий спосіб визначення величини обігу для 
високорейтингових АВС-товарних позицій, при 
здійсненні якого складають перелік товарів, щодо 
яких не було продажу або списання впродовж за-
даного періоду часу (ж. "Секрет фирмы" від 
07.09.2005, с. 34, ст. Ю.Петрової "Непустая за-
тея"), при цьому вибирається одна чи більше кате-
горій товару, щодо яких здійснюється досліджен-
ня. Потім контролер у конкретному магазині із за-
даною періодичністю впродовж дня перевіряє, 
скільки позицій є відсутніми на полицях. Середнє 
значення вираховується щодо кожної категорії, 
після цього вираховується усереднене значення 
для всього асортименту. 

Недоліком відомого методу є те, що він має ві-
зуальний механічний характер, розрахований на 
тривалий час, тому не дозволяє аналізувати і про-
гнозувати факт відсутності у продажі товарних 
позицій і як наслідок усунути причини відсутності у 
продажі високорейтингових товарів у групі АВС. 

В основу корисної моделі покладено задачу 
вдосконалення способу визначення величини обігу 
для високорейтингових АВС-товарних позицій, 
відсутніх при продажі, в якому обіг кожної високо-
рейтингової товарної позиції, коли вона продава-
лась, середній обіг кожної високорейтингової то-
варної позиції за той часовий проміжок, коли вона 
продавалась, кількість днів, коли позиція не про-
давалась, обіг однієї високорейтингової товарної 
позиції, коли вона не продавалась, шуканий обіг 
усіх високорейтингових позицій, коли позиція не 
продавалась, знаходять відповідно до критеріїв, 
які визначаються формулами, що забезпечує точ-
ність і можливість проаналізувати факт відсутності 
товарних позицій упродовж заданого часу й усуну-
ти причину відсутності у продажі високорейтинго-
вих товарів у групах А, В, С, за рахунок чого дося-
гається зростання обсягу продажів. 

Поставлена задача вирішується тим, що у 
способі визначення величини обігу для високорей-

тингових АВС-товарних позицій, відсутніх при про-
дажі (Out of Stock) Ooos, що включає визначення 
величини обігу товарної продукції, відсутньої при 
продажі, у кожній товарній групі та складання пе-
реліку товарів, щодо яких не було продажу, згідно 
з корисною моделлю визначають обіг Опрод.авс з 
кожної високорейтингової позиції впродовж того 
періоду місяця, коли вона продавалась, як суму 
обігів товарної позиції за кількість днів продажу, та 
формують базу даних шляхом комп'ютерної обро-
бки актів продажу товарів, при цьому величину 
обігу Опрод.авс знаходять з урахуванням критері-
їв, що визначаються формулою: 
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Опрод.авс – обіг однієї високорейтингової товар-
ної позиції з рейтингом А або В чи С, упродовж 
кількості днів на місяць, коли позиція продавалась.  

АВС - рейтинги товарних позицій визначають-
ся за результатами продажів у попередньому мі-
сяці.  

Одень авс  – обіг однієї високорейтингової товар-
ної позиції з рейтингом А або В чи С, упродовж 
одного дня, коли позиція продавалась.  

.ïðîäN  - кількість днів на місяць, коли прода-

валась одна високо рейтингова товарна позиція з 
рейтингом А або В чи С, 

потім визначається середній обіг упродовж 
дня Опрод.авс сер. кожної високорейтингової товарної 
позиції з рейтингом А або В чи С, за той період 
місяця, впродовж якого вона продавалась, при 
цьому величину середнього обігу впродовж одного 
дня Опрод.авс сер. знаходять відповідно до критеріїв, 
що визначаються формулою: 

,N/ÎÎ .ïðîäàâñ  ïðîä.ñåð.àâñ  ïðîä.  

де: 
Опрод.авс сер. - середній обіг упродовж дня однієї 

високорейтингової товарної позиції з рейтингом А 
або В чи С, за кількість днів на місяць, коли прода-
валась одна високорейтингова товарна позиція з 
рейтингом А або В чи С, 

потім визначається кількість днів на місяць, 
коли високорейтингова позиція не продавалась, 
при цьому вона знаходиться відповідно до критері-
їв, які визначаються формулою: 

,NNN .ïðîäì³ñ.íåïðîä  

де: 

.íåïðîäN  - кількість днів на місяць, коли висо-

корейтингова позиція не продавалась, 

ì³ñN  - кількість днів у місяці, 

.ïðîäN  - кількість днів на місяць, коли продавалась 
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одна високорейтингова товарна позиція з рейтин-
гом А або В чи С, 

потім визначається обіг однієї високорейтин-
гової товарної позиції з рейтингом А або В чи С, 
упродовж кількості днів на місяць, коли позиція не 
продавалась, при цьому обіг однієї високорейтин-
гової товарної позиції знаходять відповідно до 
критеріїв, які визначаються формулою: 

,N*ÎÎ .íåïðîäñåð.àâñ  ïðîä.àâñ  íåïðîä.  

де: 
Онепрод.авс - обіг однієї високорейтингової това-

рної позиції з рейтингом А або В чи С, за кількість 
днів на місяць, коли позиція не продавалась, 

Опрод.авс сер. - середній обіг за день однієї висо-
корейтингової товарної позиції з рейтингом А або 
В чи С, за кількість днів на місяць, коли позиція 
продавалась, 

Nнепрод. - кількість днів на місяць, коли не про-
давалась одна високорейтингова товарна позиція 
з рейтингом А або В чи С, 

потім знаходять шукану величину обігу для 
всіх високорейтингових товарних позицій, відсутніх 
у продажу, з рейтингом А або В чи С, за кількість 
днів на місяць, коли вони не були у продажі, при 
цьому величину обігу знаходять відповідно до кри-
теріїв, що визначаються формулою: 
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Ooos - обіг усіх високорейтингових товарних по-
зицій із рейтингом А або В чи С за кількість днів на 
місяць, коли позиції не продавались, 

Oнепрод.авс  - обіг однієї високорейтингової това-
рної позиції з рейтингом А або В чи С за кількість 
днів на місяць, коли позиція не продавалась,  

Хнепрод. - кількість днів на місяць, коли не про-
давались усі високорейтингові товарні позиції з 
рейтингом А або В чи С, починаючи з першої то-
варної позиції. 

Спосіб здійснюється наступним чином. 
Спосіб здійснюється за допомогою пристрою, 

що касовий апарат з'єднує з комп'ютерною систе-
мою управління. Складають перелік усіх товарів, 
розташовують товари на інформаційному носії і 
визначають обіг Опрод. авс кожної високорейтингової 
товарної позиції впродовж проміжку часу, коли 
вона продавалась, середній обіг Опродадесер. кожної 

високорейтингової товарної позиції впродовж того 
проміжку часу, коли вона продавалась, визнача-
ють кількість днів Nнепрод., коли позиція не прода-

валась, шуканий обіг oosÎ
 
усіх високорейтингових 

товарних позицій, коли позиція не продавалась. 
Показники знаходять відповідно до критеріїв, які 
визначаються формулами, наведеними вище. Ча-
совий проміжок для здійснення аналізу - заданий 
час від одного місяця до 12 місяців, від одного дня 
до місяця. Рекомендований термін аналізу один 
місяць. 

Використання корисної моделі, що заявляєть-
ся, після визначення величини обігу для високо-
рейтингових АВС-товарних позицій, відсутніх при 
продажі, дозволяє підготувати звіт Out of Stock, 
який формується на основі наскрізного АВС-
аналізу щодо всіх товарних позицій за останній 
календарний місяць. У словнику Economicus "Мар-
кетинг и торговля" (с.648 ) термін "out of stock" 
тлумачиться як відсутній (на складі), якого немає в 
наявності, проданий, розпроданий (щодо предме-
тів, яких на даний момент немає в запасах у пев-
ної особи, щодо повністю розпроданих товарів). 
Упродовж поточного календарного місяця у разі 
необхідності визначення Out of Stock чинними є 
АВС-рейтинги товарів за останній календарний 
місяць, при цьому звіт визначає величину втраче-
ного обігу (доходу) з вірогідністю 100%, у разі від-
сутності у продажі високорейтингових товарів рей-
тингових груп А, В, С и дозволяє послідовно усу-
нути причини відсутності у продажі високорейтин-
гових товарів у групах А, В, С. Основою для скла-
дання звіту є АВС-аналіз, який описано в Заявці на 
корисну модель №200504477 „Спосіб визначення 
високо рейтингових товарних позицій". Товарні 
позиції, що мають високі АВС-рейтинги. аналізу-
ються щодо факту відсутності їх у продажі за 
останній місяць. Визначається кількість днів упро-
довж місяця, коли ці високорейтингові позиції не 
продавались. Звіт являє собою перелік товарів, 
щодо яких є залишки, але не було руху впродовж 
заданого часового проміжку. 

Заявляє мий спосіб дозволяє проаналізувати 
факт відсутності товарних позицій упродовж зада-
ного часу й усунути причину відсутності у продажі 
високо рейтингових товарів у групах А,В,С за ра-
хунок чого досягається зростання обсягу продажів. 
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