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(57) Спосіб створення дисконтної системи, що
включає формування дисконтної системи на ос-
нові розробленої комп'ютерної програми, вигото-
влення дисконтних карт з торговельною маркою
системи, з реєстраційним номером і захистом від
підробки після попередньої розробки дисконтної
карти за допомогою комп'ютера, створення сайту
дисконтної системи в мережі Інтернет, створення
електронного каталогу фірм-партнерів, узгодже-
ного з телефонною довідковою службою, друку-
вання каталогу фірм-партнерів, друкування й
розсилання листів про умови формування диско-
нтної системи через мережу Інтернет за електро-
нними адресами виробників товарів і послуг,
розміщення умов забезпечення дисконтними кар-
тами на сайті дисконтної системи в мережі Інтер-
нет, відновлення інформації в електронному ка-
талозі фірм-партнерів, перенесення інформації із
твердого диска комп'ютера на електронні носії
для передачі учасникам дисконтної системи поза
мережею Інтернет, який відрізняється тим,  що

створюють електронну версію реєстру власників
дисконтних карт, щотижня обновляють інформа-
цію в реєстрі власників дисконтних карт; викорис-
товують відомі оптимальні технології для забез-
печення конфіденційності особистих даних
власників дисконтних карт; дисконтні карти виго-
товляють із покриттям 1-4 видів, на лицевій сто-
роні карт розміщають чип для зчитуючого при-
строю, тривимірну захисну голограму, ім'я
власника, реєстраційний номер, термін дії диско-
нтної карти, на звороті карти розміщають підпис
власника, магнітну стрічку для зчитуючого при-
строю й штрих-код, узгоджений з реєстром влас-
ників дисконтних карт; формують електронну
базу даних мобільної телефонної мережі, розси-
лають інформацію про дисконтну систему по мо-
більному зв'язку; каталог фірм-партнерів форму-
ють за галузевими і регіональними напрямками,
створюють у комп'ютері електронну базу даних
засобів масової інформації, розсилають електро-
нні листи про умови формування дисконтної сис-
теми за електронними адресами бази даних за-
собів масової інформації, обробляють у
комп'ютері інформацію, що надійшла у відповідь,
друкують у засобах масової інформації інформа-
цію про функціонування дисконтної системи, про
умови одержання дисконтних карт, про послуги й
товари фірм-партнерів.

Корисна модель стосується сучасних техно-
логій процесів управління, реалізованих засоба-
ми комп'ютерного й інформаційного забезпечен-
ня.

Назва системи походить від англійського сло-
ва - discount (воно ж латинське - computare), що в
перекладі означає «рахувати». У банківській
справі «дисконт» - це відсоток, який береться
банками при обліку векселів.

Відомим є спосіб створення дисконтної сис-
теми - дисконтної мережі Всеукраїнської громад-
ської організації «Клуб UDC», юридичної особи

[http://www.udc.corn.ua, 29.08.2003], що включає
створення й реєстрацію клубу, навколо якого фо-
рмують дисконтну систему (мережа); випуск пла-
стикових карт із логотипом (торговельною мар-
кою) клубу; реєстрацію (облік) учасників мережі:
партнерів дисконтної системи - юридичних осіб;
дійсних членів клубу, платників членських внесків
у розмірі 1000 гривень у рік - юридичних осіб
(громадські організації приймаються безкоштов-
но); власників пластикових карт - гостей «Клубу
UDC» - фізичних осіб. Надання пластикових карт
здійснюють як подарунок фізичним особам, які

http://www.udc.corn.ua
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придбали товар або послугу. Зареєстрованим
дійсним членам надають привілею: користування
сучасними інформаційними технологіями; інфор-
маційне забезпечення бізнесу; створення корпо-
ративного сайту в мережі Інтернет, що обслуго-
вується кожним членом самостійно; надання
знижок при розміщенні реклами, просуванні тор-
говельної марки й продукції підприємств - дійсних
членів; участь у семінарах, курсах, тренінгах; на-
дання матеріалів цих заходів, розвиток ділових і
партнерських відносин між дійсними членами
«Клубу UDC»; публікація каталогу членів «Клубу
UDC»; проведення автоматизації торгівлі у членів
«Клубу UDC». Надання можливості гостям «Клу-
бу UDC» користуватися заявленими знижками на
товари й послуги, які зроблені й надаються чле-
нами дисконтної системи (мережі) - «Клубу
UDC».

Найближчим аналогом обраний спосіб ство-
рення дисконтної системи, що включає форму-
вання дисконтної системи, виготовлення (друку-
вання) дисконтних карт з торговельною маркою
системи, реєстраційним номером і захистом від
підробки, створення сайту дисконтної системи в
мережі Інтернет, друкування каталогу фірм-
партнерів (учасників системи - виробників товарів
і послуг), з яких сформована дисконтна система.
Причому формування дисконтної системи здійс-
нюють на основі розробленої комп'ютерної про-
грами, друкують і розсилають листи про умови
формування дисконтної системи через мережу
Інтернет по електронним адресам виробників
товарів і послуг, сайт дисконтної системи в мере-
жі Інтернет виконують у вигляді електронного
каталогу учасників системи, ув'язаного з теле-
фонною довідковою службою, попередній макет
дисконтної карти розробляють за допомогою
комп'ютера з наступною роздруківкою на прин-
тері, на сайті дисконтної системи в мережі Інтер-
нет розміщають умови забезпечення дисконтни-
ми картами, щодня обновляють інформацію в
електронному каталозі, переносять зазначену
інформацію із твердого диска комп'ютера на еле-
ктронні носії для передачі учасникам дисконтної
системи поза мережею Інтернет, створюють у
комп'ютері електронну базу даних медіа-
партнерів, розсилають електронні листи про умо-
ви формування дисконтної системи по електро-
нним адресам бази даних медіа-партнерів, обро-
бляють у комп'ютері інформацію, що надійшла, у
відповідь, друкують у засобах масової інформації
медіа-партнерів інформацію про функціонування
дисконтної системи й про умови одержання дис-
контних карт [патент України №62906А, 2004].

Ознаками найближчого аналога, які збігають-
ся з суттєвими ознаками корисної моделі, є наяв-
ність у способі створення дисконтної системи
формування дисконтної системи на основі розро-
бленої комп'ютерної програми, виготовлення ди-
сконтних карт з торговельною маркою системи, з
реєстраційним номером і захистом від підробки
після попередньої розробки дисконтної карти за
допомогою комп'ютера, створення сайту дискон-
тної системи в мережі Інтернет, створення елект-
ронного каталогу фірм-партнерів, ув'язаного з
телефонною довідковою службою, друкування

каталогу фірм-партнерів, друкування й розсилан-
ня листів про умови формування дисконтної сис-
теми через мережу Інтернет по електронним ад-
ресам виробників товарів і послуг, розміщення
умов забезпечення дисконтними картами на сайті
дисконтної системи в мережі Інтернет, віднов-
лення інформації в електронному каталозі фірм-
партнерів, перенесення інформації із твердого
диска комп'ютера на електронні носії для пере-
дачі учасникам дисконтної системи поза мере-
жею Інтернет.

Технічним результатом винаходу є підви-
щення ефективності менеджменту, торгівлі, якос-
ті товарів і послуг учасників дисконтної системи,
підвищення оперативності й надійності роботи
системи.

Причинами, які перешкоджають одержанню
зазначеного технічного результату при викорис-
танні найближчого аналога, є недостатня техніч-
на оснащеність, недостатня захищеність дискон-
тних карг і низька оперативність обміну потоками
інформації.

В основу корисної моделі поставлена техніч-
на задача вдосконалення способу створення ди-
сконтної системи.

Поставлена технічна задача вирішується
тим, що в способі створення дисконтної системи,
що включає формування дисконтної системи на
основі розробленої комп'ютерної програми, виго-
товлення дисконтних карт з торговельною мар-
кою системи, з реєстраційним номером і захис-
том від підробки після попередньої розробки
дисконтної карти за допомогою комп'ютера, ство-
рення сайту дисконтної системи в мережі Інтер-
нет, створення електронного каталогу фірм-
партнерів, ув'язаного з телефонною довідковою
службою, друкування каталогу фірм-партнерів,
друкування й розсилання листів про умови фор-
мування дисконтної системи через мережу Інтер-
нет по електронним адресам виробників товарів і
послуг, розміщення умов забезпечення дисконт-
ними картами на сайті дисконтної системи в ме-
режі Інтернет, відновлення інформації в електро-
нному каталозі фірм-партнерів, перенесення
інформації із твердого диска комп'ютера на елек-
тронні носії для передачі учасникам дисконтної
системи поза мережею Інтернет, згідно корисній
моделі створюють електронну версію реєстру
власників дисконтних карт, щотижня обновляють
інформацію в реєстрі власників дисконтних карт;
використають відомі оптимальні технології для
забезпечення конфіденційності особистих даних
власників дисконтних карт; дисконтні карти виго-
товляють із покриттям 1-4 видів, на лицевій сто-
роні карт розміщають чип для устрою, що зчитує,
тривимірну захисну голограму, ім'я власника,
реєстраційний номер, термін дії дисконтної карти,
на звороті карти розміщають підпис власника,
магнітну стрічку для устрою, що зчитує, й штрих-
код, ув'язаний з реєстром власників дисконтних
карт; формують електронну базу даних мобільної
телефонної мережі, розсилають інформацію про
дисконтну систему по мобільному зв'язку; каталог
фірм-партнерів формують за галузевими і регіо-
нальними напрямками, створюють у комп'ютері
електронну базу даних засобів масової інформа-
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ції, розсилають електронні листи про умови фор-
мування дисконтної системи по електронним ад-
ресам бази даних засобів масової інформації,
обробляють у комп'ютері інформацію, що надій-
шла у відповідь, друкують у засобах масової ін-
формації інформацію про функціонування диско-
нтної системи, про умови одержання дисконтних
карт, про послуги й товари фірм-партнерів.

Між сукупністю суттєвих ознак корисної мо-
делі й технічним результатом, що досягається,
існує наступний причинно-наслідковий зв'язок.
Використання відомих оптимальних технологій
для забезпечення конфіденційності особистих
даних власників дисконтних карт підвищить на-
дійність системи. Створення електронної версії
реєстру власників дисконтних карт, виготовлення
дисконтних карт, на лицевій стороні яких розмі-
щають чип для устрою, що зчитує, тривимірну
захисну голограму, ім'я, власника, реєстраційний
номер, термін дії дисконтної карти, а на звороті -
підпис власника й магнітну стрічку для устрою,
що зчитує, дозволить підвищити надійність дис-
контних карт і дисконтної системи в цілому. Виго-
товлення карт від одного до трьох видів, напри-
клад з покриттям трьох кольорів - «платинового»,
«золотого», «срібного», дозволить оперувати
різними видами дисконтних карт, що у свою чергу
дозволить підвищити ефективність системи. Фо-
рмування бази даних мобільного зв'язку й розси-
лання інформації про дисконтну систему по мобі-
льній телефонній мережі зв'язку, наприклад, у
вигляді SMS-повідомлень дозволить підвищити
ефективність і оперативність менеджменту, тор-
гівлі і якості товарів і послуг учасників дисконтної
системи. Формування каталогу фірм-партнерів по
галузевим і регіональним напрямкам після обро-
бки інформації підвищить ефективність роботи
дисконтної системи. Створення електронної бази
даних засобів масової інформації, розсилання
електронних листів про умови формування дис-
контної системи по електронним адресам бази
даних засобів масової інформації, обробка в ком-
п'ютері інформації, що надійшла у відповідь, дру-
кування в засобах масової інформації про функ-
ціонування дисконтної системи, про умови
одержання дисконтних карт, про послуги й товари
фірм-партнерів дозволить підвищити ефектив-
ність менеджменту, торгівлі, якості товарів і по-
слуг учасників дисконтної системи. Наявність
штрих-коду, ув'язаного з реєстром власників дис-
контних карт дозволить чітко ідентифікувати дис-
контні карти і захистить їх від підробок.

Дисконтну систему створюють у такий спосіб.
Формують на основі розробленої комп'ютер-

ної програми дисконтну систему навколо центра,
створеного засновниками системи; реєструють
його. Друкують і розсилають поштою, телефон-
ною мережею й через Інтернет листи з комерцій-
ними пропозиціями підприємствам і організаціям
України (по їх електронним адресам) із запро-
шенням стати учасниками системи. Формують
електронну базу даних мобільної телефонної
мережі. Інформацію про умови формування дис-
контної системи розсилають також по мобільній
телефонній мережі зв'язку, наприклад, у вигляді
SMS-повідомлень. Виконують сайт дисконтної

системи в мережі Інтернет. Виконують електро-
нний каталог фірм-партнерів; погоджують його з
телефонною довідковою службою системи. Роз-
робляють за допомогою комп'ютера макет диско-
нтної карти. Дисконтні карти виготовляють, на-
приклад, з однорідної пластикової маси, з
покриттями, що дозволяють розрізняти чотири
види карт: «платинові», «золоті», «срібні», «брон-
зові» або розрізняти три види карт: «платинові»,
«золоті» і «срібні», або два види «золоті» і «сріб-
ні». На лицевій стороні карти розміщають торго-
вельну марку системи, чип для устрою, що зчитує
інформацію, тривимірну захисну голограму, ім'я
власника, реєстраційний номер, термін дії диско-
нтної карти, на звороті карти розміщають підпис
власника, магнітну стрічку для устрою, що зчитує
інформацію, штрих-код, ув'язаний з реєстром
власників дисконтних карт, який дозволить чітко
ідентифікувати дисконтні карти і захистить їх від
підробок. Таким чином при обслуговуванні влас-
ника дисконтної карти фірма-партнер буде надій-
но захищена від використання підробки. Завдяки
створеній електронній версії реєстру власників
дисконтних карт кожен з них отримує індивідуа-
льній номер, зазначений на картці. Індивідуальні
реєстраційні номери дозволяють проводити ло-
тереї, призові розіграші серед власників дисконт-
них карт. З використанням відомих оптимальних
технологій і організаційних заходів забезпечують
захист конфіденційності особистих даних власни-
ків дисконтних карт в електронній версії реєстру.
Регулярно обновляють і поліпшують ці способи
безпеки в міру необхідності. На сайті дисконтної
системи в мережі Інтернет розміщають умови
забезпечення дисконтними картами, їх же також
розсилають по мобільній телефонній мережі зв'я-
зку й поміщають у каталозі фірм-партнерів. Пері-
одично обновляють інформацію в електронному
каталозі фірм-партнерів і в реєстрі власників дис-
контних карт. Переносять зазначену інформацію
із твердого диска комп'ютера на електронні носії,
наприклад, CDR, Flash-пам'ять для передачі уча-
сникам дисконтної системи поза мережею Інтер-
нет. Створюють у комп'ютері електронну базу
даних засобів масової інформації, розсилають
електронні листи про умови формування дискон-
тної системи по електронним адресам бази даних
засобів масової інформації, обробляють у ком-
п'ютері інформацію, що надійшла у відповідь,
друкують у засобах масової інформації інформа-
цію про функціонування дисконтної системи, про
умови одержання дисконтних карт, про послуги й
товари фірм-партнерів.

Учасникам системи надаються привілеї у ви-
гляді інформаційного забезпечення бізнесу су-
часними інформаційними технологіями, просу-
вання торговельних марок, товарів і послуг
учасників системи, реклами, розвитку ділових і
партнерських відносин між учасниками системи.
Споживачі товарів і послуг, якщо випускаються
два види карт, наприклад, можуть придбати дис-
контні карти, «срібну» - за 500 гривень, «золоту» -
за 1000 гривень. Споживачам товарів і послуг -
власникам дисконтних карт надаються знижки
при придбанні товарів і послуг, вироблених фір-
мами-партнерами. Знижки на території України
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можуть становити, наприклад, від 2 до 30%. За-
сновники системи розміщають рекламу фірм-
партнерів у засобах масової інформації, прово-
дять розіграші безпрограшних лотерей серед

власників дисконтних карт. Головна перевага, що
дисконтна карта дозволяє її власникові одержу-
вати знижки одночасно в декількох фірмах: тор-
говельних, сервісних, страхових.
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