
 

УКРАЇНА 
(19) UA         (11) 16956        (13) U 

(51) МПК (2006)  
G09F 23/00 

 

МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ 
І НАУКИ УКРАЇНИ 

 
ДЕРЖАВНИЙ ДЕПАРТАМЕНТ 

ІНТЕЛЕКТУАЛЬНОЇ  
ВЛАСНОСТІ 

ОПИС 
ДО ДЕКЛАРАЦІЙНОГО ПАТЕНТУ 

НА КОРИСНУ МОДЕЛЬ 

 

видається під 
відповідальність 
власника 
патенту 

 
 

(1
9
) 
U

A
  

  
  
  

  
(1

1
) 
1

6
9
5

6
  

  
  

(1
3
) 
U

 

 

(54) ПРИСТРІЙ ДЛЯ РОЗМІЩЕННЯ РЕКЛАМИ 
 

1 2 

(21) u200510992 
(22) 21.11.2005 
(24) 15.09.2006 
(46) 15.09.2006, Бюл. № 9, 2006 р. 
(72) Діщук Вячеслав Володимирович  
(73) ТОВАРИСТВО З ОБМЕЖЕНОЮ ВІДПОВІДА-
ЛЬНІСТЮ "ГЛОБАЛ ГРАНІ ТРЕЙД"  
(57) 1. Пристрій для розміщення реклами, який 
являє собою картку, в тому числі візитну картку 
та/або посвідчення якості та/або сертифікат відпо-
відності, яка містить носій, що несе різні набори 
рекламних засобів, а реклама в носії функціональ-
но пов'язана з потребами користувача, причому 
реклама представлена для користувача в просторі 
носія у відповідності до ієрархії мотивації потреб і 
впливає на сенсорні органи і свідомість користува-
ча, крім того, при поєднанні домінантного значення 
кількості і якості рекламних засобів містить сукуп-
ність однорідних за цільовим призначенням, але 
неоднорідних за функціональним призначенням 
рекламних ресурсів, при цьому картка обладнана 
засобами ідентифікації, індивідуалізації та позна-
чення, а також засобами емоційно-асоціативного 
впливу, який відрізняється тим, що представле-
ний у вигляді носія масового випуску, щонаймен-
ше одна основа якого виконана з пластику та/або 
картону та/або ламінату, щонайменше одна пове-
рхня носія містить різні набори рекламних засобів 
у графічному вигляді, засоби ідентифікації містять 
рекламну інформацію стосовно щонайменше од-
ного рекламодавця з його ідентифікаційною інфо-
рмацією у вигляді торгової марки та/або наймену-
вання, та/або координат місцезнаходження, та/або 
контактної інформації, зокрема, телефонного но-
меру, та/або адреси електронних ресурсів у мере-
жах, та/або карти місцевості з умовним позначен-
ням місцезнаходження рекламодавця, та/або у 
вигляді ідентифікаційної інформації стосовно то-
варів та/або послуг рекламодавця, а реклама в 
носії безпосередньо або опосередковано функціо-
нально пов'язана з потребами користувача або 

функціонально незалежна, та/або містить засоби 
індивідуалізації, виконані у вигляді елементів ко-
дування та/або ідентифікаційного номера, та/або 
магнітного елемента та/або електронного елемен-
та, крім того, пристрій для розміщення реклами 
являє собою також банківську картку та/або диско-
нтну картку, та/або картку поповнення рахунку за 
послуги, в тому числі через мережу Інтернет, 
та/або накопичувальну картку, та/або ярлик, 
та/або проїзний квиток, та/або електронну картку-
листівку, та/або картку з функціональними ознака-
ми, та/або картку-розкладку. 
2. Пристрій для розміщення реклами по п. 1, який 
відрізняється тим, що рекламні носії масового 
випуску виконують з габаритними розмірами не 
менше 70х50хТмм, де Т≥0,5мм. 
3. Пристрій для розміщення реклами по п. 1, який 
відрізняється тим, що до наборів рекламних за-
собів входить колекційна інформація. 
4. Пристрій для розміщення реклами по п. 3, який 
відрізняється тим, що колекційна інформація 
представлена у вигляді художніх або зображува-
льних позначень емоційно-асоціативного впливу. 
5. Пристрій для розміщення реклами по п. 1, який 
відрізняється тим, що до наборів рекламних за-
собів входить довідкова інформація. 
6. Пристрій для розміщення реклами по п. 1, який 
відрізняється тим, що набори рекламних засобів 
містять інформацію про пільги, що надаються при 
акумулюванні приналежних користувачу реклам-
них ресурсів. 
7. Пристрій для розміщення реклами по п. 1, який 
відрізняється тим, що засоби позначення містять 
інформацію про взаємні пільги, що надаються ко-
ристувачу відповідно до комерційного договору з 
рекламодавцями 
8. Пристрій для розміщення реклами по п. 1, який 
відрізняється тим, що реклама в носії безпосе-
редньо або опосередковано пов'язана з потреба-
ми користувача і стосується функціонального за-
стосування носія. 

 

 
Корисна модель відноситься до рекламної 

справи та маркетингу і може бути використана для 
оперативного розповсюдження реклами і надання 
додаткової інформації споживачеві. 

Відома персоніфікована картка [Заявка Росій-
ської Федерації №2003134392, Персонифициро-
ванная пластиковая карта, B24D15/02, B24D15/10, 
публ. 20.05.2005], що містить основу і розміщені на 
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основі елементи кодування і захисту карти, уніка-
льного ідентифікаційного номера і персональних 
даних власника картки. 

Проте, основа персоніфікованої карти викона-
на виключно пластиковою, а саме, з листів пласти-
ку, листів захисного ламінату, які їх покривають, 
що значно звужує обсяг застосування і обмежує 
можливості виготовлення карток. Крім того, відома 
картка обов'язково містить чіп-модуль, що усклад-
нює процес її виготовлення. 

Найближчим за суттєвими ознаками до картки, 
що заявляється, є засіб для реклами [Заявка Ро-
сійської Федерації № 2002111082 Средство для 
рекламы, в том числе визитная карточка и/или 
удостоверение качества, и/или сертификат соот-
ветствия, и/или музей торговой марки, и/или музей 
рекламы и способ рекламирования, G09F3/00, 
G09F7/00, G09F19/00, публ. 20.11.2003], який яв-
ляє собою картку, в тому числі візитну картку, пос-
відчення якості, сертифікат відповідності, яка міс-
тить носій, що несе різні набори рекламних 
засобів, а реклама в носії функціонально пов'яза-
на з потребами користувача, причому реклама 
представлена для користувача в просторі носія у 
відповідності до ієрархії мотивації потреб і впли-
ває на сенсорні органи і свідомість користувача, 
крім того, при поєднанні домінантного значення 
кількості і якості рекламних засобів містить сукуп-
ність однорідної за цільовим призначенням, але 
неоднорідної за функціональним призначенням і 
несумісної за органометричними характеристика-
ми з носієм рекламними ресурсами, при цьому 
картка обладнана засобами ідентифікації, індиві-
дуалізації та позначення, засобами емоційно-
асоціативного впливу. 

Недоліком пристрою-прототипу є те, що різні 
набори рекламних засобів розміщені в обсязі но-
сія, який представляє собою рекламні пристрої, 
що становлять складну об'ємно-просторову струк-
туру. Крім того, картка являє собою в сукупності 
візитну картку, посвідчення якості і сертифікат яко-
сті, що обмежує використання картки. 

В основу корисної моделі покладено задачу 
вдосконалення відомих карток та розширення спе-
ктру їх функціональної здатності шляхом виконан-
ня карток з широким колом застосування за раху-
нок поєднання функціонального призначення 
карток з рекламою, розміщеною на полі щонайме-
нше однієї поверхні картки. 

Суть корисної моделі полягає в тому, що засіб 
для розміщення реклами являє собою картку, в 
тому числі візитну картку та/або посвідчення якості 
та/або сертифікат відповідності та/або банківську 
картку та/або дисконтну картку та/або картку по-
повнення рахунку за послуги, в тому числі через 
мережу Інтернет, та/або накопичувальну картку 
та/або ярлик та/або проїзний білет та/або елект-
ронну картку-листівку, та/або картку з функціона-
льними ознаками та/або картку-розкладку, при 
цьому картка містить носій, що несе різні набори 
рекламних засобів, а реклама в носії функціональ-
но пов'язана з потребами користувача, причому 
реклама представлена для користувача в просторі 
носія у відповідності до ієрархії мотивації потреб і 
впливає на сенсорні органи і свідомість користува-
ча, крім того, при поєднанні домінантного значення 

кількості і якості рекламних засобів містить сукуп-
ність однорідними за цільовим призначенням, але 
неоднорідними за функціональним призначенням 
рекламними ресурсами, при цьому картка облад-
нана засобами ідентифікації, індивідуалізації та 
позначення, а також засобами емоційно-
асоціативного впливу, причому засіб для розмі-
щення реклами представлений у вигляді носія 
масового випуску, щонайменше одна основа якого 
виконана з пластику та/або картону та/або ламіна-
ту, щонайменше одна поверхня носія містить різні 
набори рекламних засобів у графічному вигляді, 
засоби ідентифікації містять рекламну інформацію 
стосовно щонайменше одного рекламодавця його 
ідентифікаційною інформацією у вигляді торгової 
марки та/або найменування та/або координат міс-
цезнаходження, та/або контактної інформації, зок-
рема, телефонного номера, та/або адреси елект-
ронних ресурсів у мережах, та/або карти 
місцевості з умовним позначенням місцезнахо-
дження рекламодавця та/або у вигляді ідентифі-
каційної інформації стосовно товарів та/або послуг 
рекламодавця, а реклама в носії безпосередньо 
або опосередковано функціонально пов'язана з 
потребами користувача або функціонально неза-
лежна, та/або містить засоби індивідуалізації, ви-
конані у вигляді елементів кодування та/або іден-
тифікаційного номера та/або магнітного елементу 
та/або електронного елемента. 

Рекламні носії масового випуску виконують з 

габаритними розмірами не менше 70 50 Тмм, де 

T 0,05мм. 
До наборів рекламних засобів входить колек-

ційна інформація, яка представлена, зокрема, у 
вигляді художніх або зображувальних позначень 
емоційно-асоціативного впливу, або довідкова 
інформація, або інформацію про пільги, що нада-
ються при акумулюванні приналежних користувачу 
рекламних ресурсів, або інформацію про взаємні 
пільги, що надаються користувачу відповідно до 
комерційного договору з рекламодавцями. 

Реклама в носії безпосередньо або опосеред-
ковано пов'язана з потребами користувача і стосу-
ється функціонального застосування носія. 

Приклад 1. 
Засіб для розміщення реклами представлений 

у вигляді пластикової картки з одним носієм розмі-

ром 85 55 (0,7 1,5)мм, причому носій має різні 
набори рекламних засобів у графічному вигляді, а 
реклама в носії функціонально пов'язана з потре-
бами користувача. Картка містить в просторі носія 
стандартну банківську ідентифікаційну інформа-
цію, наприклад, найменування банку та обов'язкові 
його реквізити, банківський ідентифікаційний но-
мер, магнітний елемент з елементом кодування, 
засіб індивідуалізації користувача, щонайменше 
одну поверхню, обладнану набором рекламних 
засобів, а саме, торгову марку „Viza Elektron", що 
підтверджено комерційними зв'язками з банком. 
Свідомість користувача пов'язує діяльність банку з 
діяльністю фірми „Viza Elektron". 

Приклад 2. 
Засіб для розміщення реклами представлений 

у вигляді пластикової дисконтної картки з одним 

носієм розміром 85 55 1мм і має різні набори ре-
кламних засобів, а реклама в носії функціонально 
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пов'язана з потребами користувача. Картка міс-
тить ідентифікаційну інформацію про торгове під-
приємство, про пільги користувача, а також рекла-
мні ресурси, що функціонально безпосередньо 
або опосередковано пов'язані з потребами корис-
тувача як сукупність однорідних за цільовим приз-
наченням рекламних ресурсів у вигляді кола тор-
гових марок тих торгових підприємств, з яким 
укладено комерційні угоди, в тому числі стосовно 
надання взаємних пільг користувачеві та ідентифі-
каційною інформацією у вигляді найменування, 
координат місцезнаходження, телефонного номе-
ра, адреси електронних ресурсів у мережах та 
карти місцевості з умовним позначенням місцез-
находження рекламодавців. 

Приклад 3. 
Засіб для розміщення реклами представлений 

у вигляді картонної ламінованої клубної картки з 

одним носієм розміром 85 53 0,7мм і має різні 
набори рекламних засобів, а реклама в носії фун-
кціонально пов'язана з потребами користувача. 
Картка містить ідентифікаційну інформацію про 
клуб, про термін дії клубної картки, наприклад, 1 
рік, містить колекційну інформацію у вигляді непо-
вторюваних художніх позначень, наприклад зо-
бражень архітектурних пам'яток столиць світу, а 
також про пільги користувача, що надаються при 
акумулюванні приналежних користувачу реклам-
них ресурсів, наприклад, при накопиченні 3 карток 
4 картка надається безкоштовно. Крім того, носій 
містить з обох сторін носія рекламні засоби про 
неоднорідні за функціональним призначенням фу-
нкціонально незалежні рекламні ресурси, напри-
клад, торгові марки сауни, ресторану, бутіку тощо 
з їхніми адресами та телефонами. 

Приклад 4. 
Засіб для розміщення реклами представлений 

у вигляді картонної картки для поповнення рахунку 
за послуги, наприклад, мобільного зв'язку з одним 
носієм розміром 85х55х0,7 мм і містить засоби 
індивідуалізації користувача, виконані у вигляді 
елементів кодування, покритих знімною захисною 
плівкою. Реклама в носії при поєднанні домінант-
ного значення кількості і якості рекламних засобів 
функціонально пов'язана з іншими потребами ко-
ристувача. Для цього носій містить ідентифікацій-
ну інформацію про розмір грошового внеску, про 
найменування мобільного провайдера, його конта-
ктну інформацію, торгову марку. 

Крім того, носій містить з обох сторін носія ре-
кламні засоби про однорідні або неоднорідні за 
функціональним призначенням функціонально 
пов'язані незалежні рекламні ресурси, наприклад, 
торгові марки магазинів мобільної торгівлі, ремон-
тних майстерень мобільних апаратів, меблевого 
магазину, салону краси тощо. 

Приклад 5. 
Засіб для розміщення реклами представлений 

у вигляді візитної картонної картки представника 
підприємства побутових послуг, наприклад, перу-
карня, з одним носієм розміром 70х50х0,5мм і міс-
тить інформаційні засоби, виконані у вигляді іден-
тифікаційної інформації про найменування 
підприємства, його контактну інформацію, торгову 
марку. 

Крім того, носій містить принаймні з одної сто-

рони рекламні засоби про однорідні за функціона-
льним призначенням функціонально пов'язані рек-
ламні ресурси, наприклад, перелік підприємств 
мережі побутових послуг, пов'язаних комерційни-
ми відносинами, які надають однакові пільги кори-
стувачу. 

Приклад 6. 
Засіб для розміщення реклами представлений 

у вигляді картонної ламінованої візитної картки 
представника підприємства побутових послуг, на-
приклад, перукарні, з одним носієм розміром 
70х50х0,5мм і містить інформаційні засоби, вико-
нані у вигляді ідентифікаційної інформації про на-
йменування підприємства, його контактну інфор-
мацію, торгову марку (за наявністю такої). 

Крім того, носій принаймні з одної сторони 
своєї основи містить рекламні засоби про однорід-
ні або споріднені за функціональним призначен-
ням функціонально пов'язані рекламні ресурси, у 
відповідності до ієрархії мотивації потреб користу-
вача, наприклад, перелік підприємств мережі по-
бутових послуг, пов'язаних комерційними відноси-
нами, які надають користувачу однакові пільги. 

Приклад 7. 
Засіб для розміщення реклами представлений 

у вигляді картонної картки для надання послуги, 
наприклад, перевезень, що здійснюються таксопа-
рком, з одним носієм розміром 85х55х0,7мм і міс-
тить засоби індивідуалізації, виконані у вигляді 
елементів кодування, найменування таксопарку, 
контактних телефонів. Реклама в носії функціона-
льно пов'язана з іншими потребами користувача. 

Крім того, носій містить з одної із сторін своєї 
основи рекламні засоби у вигляді сукупності одно-
рідних за цільовим призначенням, але неоднорід-
них за функціональним призначенням рекламних 
ресурсів, наприклад, торгові марки магазинів мо-
більної торгівлі, ремонтних майстерень мобільних 
апаратів, меблевого магазину, салону краси тощо 
а також інформацію про перелік пільгових поїздок 
за наявності відміток водіїв цього таксопарку на 
виділеному полі картонної основи носія для заохо-
чення отримання послуг таксі з визначеного таксо-
парку. 

Приклад 8. 
Засіб для розміщення реклами представлений 

у вигляді картонної ламінованої картки з носієм, 
що являє собою ярлик до виробу і виконує функ-
цію посвідчення якості та/або сертифікат відповід-
ності. Засіб містить дві поєднані між собою основи 
з розмірами 70х50х0,5мм і містить засоби індиві-
дуалізації, виконані у вигляді елементів кодування, 
наприклад, штрих-коду, елементів захисту від під-
робки, наприклад, голограми, найменування виро-
бника, його торгової марки і контактних телефонів. 

Реклама в носії функціонально пов'язана з по-
требами користувача і містить рекламну інформа-
цію про гарантійні майстерні, ремонтні майстерні, 
про магазини зі спорідненими товарами. 

Крім того, носій містить рекламні засоби з ін-
формацією про рекламну акцію, запроваджену 
емітентом. 

Приклад 9. 
Засіб для розміщення реклами виконаний як 

проїзний квиток, представлений у вигляді картон-
ної картки, з одним носієм розміром 70х50х0,05мм 



7 16956 8 
 
 

 

і містить засоби індивідуалізації, виконані у вигляді 
функціонального призначення картки, наймену-
вання та вартості послуги, терміну дії послуги, на-
йменування підприємства, що надає послугу. 

Реклама в носії функціонально незалежна і мі-
стить торгові марки різних підприємств, напри-
клад, банку, магазину тощо. Крім того, носій міс-
тить з одної із сторін своєї основи рекламні засоби 
у вигляді колекційної інформації, наприклад, одної 
з фотографій відомих футболістів. 

Приклад 10. 
Засіб для розміщення реклами виконаний у 

вигляді електронної карти-листівки, представле-
ний у вигляді пластикової картки з електронно-
зчитуваною інформацією, наприклад, звукозапис 
улюбленої мелодії. Носій розміром 90х90х1,5мм і 
містить засоби індивідуалізації, виконані у вигляді 
функціонального призначення картки, наймену-
вання емітенту, його реквізити, як-то контактні те-
лефони, електронні ресурси у мережах, торгова 
марка тощо. Реклама наноситься з боку, протиле-
жного елементам звукозапису і містить функціона-
льно незалежні рекламні засоби, наприклад, рек-
ламу торгових центрів. 

Приклад 11. 
Засіб для розміщення реклами представлений 

у вигляді пластикової картки з носієм, що являє 

собою електронний ключ до готельного номеру і 
виконує функцію ключа та перепустки до готелю. 
Засіб містить основу з розмірами 85х50х1,5мм і 
містить засоби індивідуалізації, виконані у вигляді 
елементів кодування, наприклад, штрих-коду, 
елементів захисту від підробки, наприклад, магніт-
ної полоси, найменування готелю, його контактних 
телефонів. 

Реклама в носії функціонально опосередкова-
но пов'язана з потребами користувача і містить 
рекламно-довідкову інформацію про перукарні, 
салони краси тощо, які обслуговують готель. 

Приклад 12. 
Засіб для розміщення реклами представлений 

у вигляді картонної ламінованої картки з носієм, 
що являє собою довідкову інформаційну листівку і 
виконує функцію довідника-путівника. Засіб міс-
тить три поєднані між собою основи з розмірами 
80х50х0,5мм, які складаються книжкою, і містить 
рекламу в носії, функціонально пов'язану з потре-
бами користувача, у вигляді рекламних засобів 
про торгові підприємства, підприємства побуту 
тощо. 

Крім того, носій містить рекламні засоби з ін-
формацією про рекламну акцію, запроваджену 
емітентом. 
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