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(57) 1 Спосіб реклами та стимулювання просу-
вання товару на ринку, що передбачає виготов-
лення рекламної інформації, розповсюдження її
серед потенціальних споживачів товару і надання
їм матеріальних переваг у випадку придбання
рекламованого товару, який відрізняється тим,
що на упаковку виробу наносять рекламну
інформацію, умови розіграшу призів та
індивідуальне для кожного виробу позначення з
двох чисел, перше з яких є порядковим номером
виробу (призначене для розіграшу), а друге -
комбінацією випадкових цифр (виконує захисну
функцію), а розіграш призів проводять за
комп'ютерною програмою з обмеженням макси-
мального значення першого числа залежно від
обсягу продажів, при цьому розіграшу призів пере-
дує телевізійна рекламна підтримка, а результати
розіграшу публікують у пресі

2 Спосіб реклами та стимулювання просування
товару на ринку за п 1, який відрізняється тим,
що індивідуальне для кожного виробу позначення
наносять на упаковку приклеюванням до його
внутрішньої або зовнішньої поверхні самоклейного
паперу з позначенням
3 Спосіб реклами та стимулювання просування
товару на ринку за п 1, який відрізняється тим,
що індивідуальне для кожного виробу позначення
наносять на купон, який вкладають в упаковку ра-
зом з товаром

4 Спосіб реклами та стимулювання просування
товару на ринку за пп 1, 2 і 3, який відрізняється
тим, що поруч з порядковим та захисним номера-
ми наносять ВІДПОВІДНИЙ ідентифікуючий їх знак
5 Спосіб реклами та стимулювання просування
товару на ринку за п 3, який відрізняється тим,
що на зворотній стороні купона нанесена реклам-
на інформація
6 Спосіб реклами та стимулювання просування
товару на ринку за п 3, який відрізняється тим,
що на купон наносять зображення, видиме тільки
при ультрафіолетовому освітленні
7 Спосіб реклами та стимулювання просування
товару на ринку за п 1, який відрізняється тим,
що індивідуальне для кожного виробу позначення
- порядковий номер і комбінацію випадкових цифр
- виконують дев'ятизначними
8 Спосіб реклами та стимулювання просування
товару на ринку за п 1, який відрізняється тим,
що індивідуальне для кожного виробу позначення
виконують з використанням літер, або символів
або їхньої комбінації з цифрами
9 Спосіб реклами та стимулювання просування
товару на ринку за п 1, який відрізняється тим,
що розіграш призів проводять щотижнево, а ДВІЧІ
на рік розігрують джек-пот і результати розіграшу
публікують у випуску всеукраїнської газети за п'ят-
ницю
10 Спосіб реклами та стимулювання просування
товару на ринку за п 1, який відрізняється тим,
що телевізійну рекламну підтримку проводять не
раніше ніж за два тижні до початку першого туру
розіграшу призів
11 Спосіб реклами та стимулювання просування
товару на ринку за п 1, який відрізняється тим,
що перший тур розіграшу призів проводять не
раніше ніж через 20 днів після відправки дист-
риб'ютору товару на реалізацію
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Винахід відноситься до способів або техно-
логій рекламування товарної продукції та и збуту,
а саме, технології реклами та стимулювання про-
суванню товару на ринку з метою збільшення об-
сягів продаж

Відомий, наприклад, "Спосіб реклами товарів
чи послуг" за патентом України № 27202, згідно з

яким рекламна інформація про товари чи послуги
розміщується у торпвельній точці, при цьому роз-
міщена інформація стосується і товарів, які мають
пряме відношення до даної точки і товарів, які да-
ній точці не властиві

Цей спосіб реклами привертає увагу спожива-
ча на короткий термін, оскільки впливає на нього в
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основному тільки тоді, коли споживач знаходиться
безпосередньо у торпвельній точці, де ця реклама
розміщена

За прототип винаходу прийнятий патент Роси
(11) 2176824, (51) МПК-7 G09F23/10, (54) «Способ
размещения рекламы», згідно з яким можливих
споживачів ознайомлюють з різноманітною рекла-
мною інформацією, яка розташована на зібраних у
брошуру листках, при цьому на окремих лисках
рекламують окремі товари Кожен листок має дис-
контний купон 3 метою стимулювання збуту това-
ру, споживач, який купує рекламований у листку
товар і пред'являє при цьому дисконтний купон від
рекламного листка, отримує разову знижку від
встановленої на товар ціни

Спосіб реклами за патентом Роси 2176824
завдяки тому, що він підкріплений матеріальним
стимулюванням у випадку покупки товару, забез-
печує більш тривалий, ніж за патентом України №
27202 термін впливу на споживача Але такий
спосіб реклами має недоліки Так, споживачеві для
того щоб ознайомитись з рекламним листком, який
його цікавить, треба продивитись рекламну бро-
шуру, у якій значна більшість рекламної
інформації зовсім споживачеві не потрібна Після
ж того, як споживач, нарешті, знайде потрібну
інформацію, йому треба зберігати дисконтний ку-
пон і не забувати про нього аж до здійснення по-
купки

Задачею винаходу є створення такого способу
реклами та стимулювання просуванню товару на
ринку, який би забезпечував ефективне охоплення
товаровиробником потенційних споживачів його
товару, при цьому стимулювання збуту товару,
було б направлене на підвищену зацікавленість
можливих покупців та залишало довгостроковий
позитивний вплив на їхню пам'ять

Поставлена задача вирішується тим, що в ос-
нову винаходу покладено комплексне системне
використання сучасних технічних та
інформаційних можливостей, таких як комп'ютер,
телебачення та преса, що дозволяє охопити ма-
теріально заохочувальним стимулом максимально
повне коло споживачів, які можуть стати покупця-
ми рекламованого товару

Здійснюється запропонований спосіб реклами
та стимулювання просуванню товару на ринку на-
ступним чином

На кожну упаковку товару достатньо широкого
збуту, наприклад прального порошку в пачках,
наносять рекламну інформацію, умови розіграшу
призів та індивідуальне для кожного виробу позна-
чення з двох дев'ятизначних номерів для
розіграшу призів серед споживачів, які здійснили
покупку товару Одне число позначення є
індивідуальним порядковим номером виробу і при-
значене безпосередньо для розіграшу призів Дру-
ге число є комбінацією випадкових цифр і виконує
захисну функцію

Замість цифр або разом з ними у позначенні
можуть бути також використані літери, символи,
або комбінація з цифр, літер, символів Для зруч-
ної ідентифікації порядкового й захисного номерів,
поруч з кожним з них наносять ВІДПОВІДНИЙ знак,
наприклад, "*", або "#", що дозволяє без усклад-
нень споживачам товару і організаторам розіграшу

визначити порядковий та захисний номери
Індивідуальне для кожного виробу позначення

можна не тільки безпосередньо наносити на упа-
ковку, але й приклеювати до и внутрішньої чи
тильної сторони з допомогою самоклеючого папе-
ру або вкладати у вигляді купону всередину упа-
ковки В останньому випадку на купон наносять
додаткове захисне зображення, яке можна поба-
чити тільки в ультрафіолетовому освітленні, а на
зоворотній стороні купона розташовують рекламну
інформацію

Розіграш призів проводять за спеціально роз-
робленою комп'ютерною програмою Максимальне
значення порядкового числа у індивідуальному
для кожного виробу позначенні обмежують у за-
лежності від обсягу проданого товару Таке обме-
ження порядкового числа вводять для того, щоб у
розіграші призів були задіяні тільки ті номери упа-
ковок з товаром, імовірність продажу яких макси-
мальна

Розиграші призів (тури) проводять щотижнево,
а ДВІЧІ на рік додатково проводять розіграш "джек-
поту", розмір якого залежить від обсягів продажу
товару за минуле півріччя Перед розіграшем, не
раніше двох тижнів до початку першого туру, на
всеукраїнському телевізійному каналі проводять
телевізійну рекламну підтримку, а сам розіграш
починають не раніше 20 днів після того, як товар
відправлений дистриб'ютору на реалізацію Про-
ведення розіграшів транслюють по телебаченню, а
результати розіграшів публікують у п'ятничних
випусках всеукраїнської газети

Для споживачів запропонований спосіб є при-
вабливим, зручним, і матеріально вигідним Спосіб
дозволяє у СВІДОМОСТІ покупця на достатньо дов-
гий термін виділити рекламований товар з ряду
аналогічних та забезпечити позитивне до нього
ставлення

Для товаровиробника впровадження винаходу
дозволяє ввести мотивацію покупки його товару не
тільки серед тих покупців, які знаходяться безпо-
середньо у торпвельному закладі і бачать рекла-
мований товар, але й серед тих, хто завдяки рек-
ламній підтримці стає потенціальним покупцем
товару, здійснити ефективне охоплення кола по-
тенційних споживачів, збільшити час корисного
контакту з ними і впливу на їхню довгострокову
пам'ять, а також сформувати в споживачів лояль-
не відношення саме до товаровиробника, а не
тільки до торпвельного закладу, де придбаний
його товар

Таким чином запропонований спосіб реклами
та стимулювання просуванню товару на ринку є
багатогранно корисним одночасно і для товарови-
робника, і для покупця, і для торпвельного закла-
ду, що вигідно відрізняє його від відомих

На фіг показана структурно-технологічна схе-
ма ланцюжка операцій у способі реклами та сти-
мулювання просуванню товару на ринку

Цифрами на фігурі позначені наступні техно-
логічні операції

1 - проведення телевізійної рекламної
підтримки,

2 - нанесення на упаковку товару рекламної
інформації,

3 - нанесення на упаковку товару умов



розіграшу призів,
4 - нанесення на упаковку товару

індивідуального позначення,
5 - обмеження максимального значення числа,

яке приймає участь у розіграші
6 - розіграш призів з трансляцією по телеба-

ченню,

6 0 9 7 5 6

7 - публікація результатів розіграшу призів у
всеукраїнській газеті

Спосіб реклами та стимулювання просу-
ванню товару на ринку може бути без будь-яких
обмежень використаний практично повсюди, де є
необхідність постановки просування товару на
сучасний технологічний рівень

Комп'ютерна верстка Н Кураєва Підписне Тираж39 прим
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